ETATS-UNIS : Montée en puissance et en gamme des MDD avec la

crise

Le marché des marques de distributeurs (MDD) représente aujourd'hui 68,6 milliards USD (52,5 milliards €) dans la grande distribution aux Etats-Unis. Les MDD sont présentes dans 95 % des produits de grande consommation et leur part au sein des produits non-alimentaires n'a cessé d'augmenter pour atteindre 16,8 %.

Les MDD ne se sont pas uniquement étendues en termes de produits. Tous les formats de distribution des drugstores, magasins discount, grands magasins, Wholesale club, aux magasins spécialisés ont désormais rejoint les supermarchés, pionniers dans le lancement de leurs marques propres. Cette généralisation des MDD s'est couplée d'une montée en gamme.

La Private Label Manufacturers Association (PLMA) a récemment mis en avant le fait qu'en achetant des MDD les consommateurs américains pouvaient en moyenne économiser 30 % sur leur panier d'achats.

Selon une étude de Wal-Mart, 75 % des consommateurs américains ont changé leurs comportements d'achats du fait de la crise économique.

MDD bios

Les distributeurs n'ont donc pas tardé à réagir et élargissent leur offre de MDD tant dans les gammes que dans les catégories de produits. Malgré la récession, les tendances MDD vont vers plus de qualité, en favorisant notamment les produits biologiques, les produits « green ».

Dans l'alimentaire, Wal-Mart a annoncé qu'il relançait Great value line, sa gamme de MDD qui offrira plus de 80 produits. Cette relance est aussi l'occasion pour le géant du discount de repositionner la gamme en lançant des produits bios. La marque Kirkland chez Costco (Wholesale Club) répond à ce même besoin de qualité. Les supermarchés Safeway ont également étendus leurs sélections de MDD avec plus de 30 produits de fruits de mers au sein de leurs gammes O Organics, Eating right, Primo taglio et Signature cafe. Les boîtes de céréales de la MDD Essentially you de Pathmark sont désormais en carton 100 % recyclé. Dernier exemple, sur le paquet des haricots bios de Giant Eagle, un message met en avant les méthodes écologiques suivies pour l'élaboration du produit.

Après l'alimentaire, les MDD se développent de plus en plus dans d'autres secteurs et particulièrement dans les cosmétiques et soins de la peau dans les drugstores. 

Dans les grands magasins, la dernière tendance est la MDD en habillement. Saks et Macy's font face a la crise grâce à eurs MDD et chez Nordstrom, la MDD correspond à près de 14 % des ventes de textile.

Part de marché des MDD aux Etats-Unis dans l'ensemble des points de vente
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Les MDD sont un excellent point de départ pour les sociétés françaises. Il s'agit d'une option très avantageuse financièrement car les frais de marketing et de communication sont à la charge du distributeur. 

La généralisation du marché, notamment vers les produits de qualité dans des secteurs comme les produits de beauté et le textile, offre des opportunités aux sociétés françaises qui ont les capacités de production pour les commandes des grands distributeurs nationaux mais aussi pour des PME qui souhaitent produire pour les nombreux distributeurs régionaux aux Etats-Unis.

Le salon de référence aux Etats-Unis est organisé par la PLMA. Il se tiendra du 15 au 17 novembre 2009 à Chicago.
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